
3.1.3. Екологично/социално въздействие като диференциращ фактор

Фигура 3.1.3

🌱 Положително въздействие: Спрете и помислете

Компаниите, които интегрират реално екологично или социално въздействие в своите 
практики, все повече печелят доверието на потребителите, партньорите и дори 
инвеститорите. Но как да се направи разлика между това, което е реално, и това, което е 
просто „зелено рекламиране“?

Стартъп, който трансформира изоставена земя в регенеративни продуктивни зони, е 
добър пример за това как въздействието може да бъде от основно значение за бизнес 
модела – а не само за маркетингова стратегия.

Сега е ваш ред. Направете 20-минутна почивка, за да помислите критично и лично по тези 
въпроси:

👉 Защо даваме приоритет на устойчивите бизнеси?

👉 Можете ли да дадете някои реални примери от вашия регион?

👉 Какво въздействие бихте искали вашият проект или идея да окаже върху света?

💡 Задача: Напишете свободно своите мисли, идеи или въпроси. Няма правилни 
отговори – само честни размисли.

📝 Структура на пространството за писане/размисъл върху Canvas



Заглавие на задачата/размисъл: „Размисъл: Въздействието, което искаме да имаме“

Описание: Използва горния текст като контекст. Подчертава, че пространството е лично, 
без количествена оценка.

Вид на подаване: Текстов принос (писмен отговор извън Canvas)

Приблизително време: 20 минути

Инструкции: „Сега запишете размислите си. Важното е да спрете и да помислите – без 
бързане, без осъждане.“

3.1.4. Оценяване на практика

💬 Как зеленият бизнес генерира стойност? Досега видяхме, че зеленият бизнес може да 
има екологично и социално въздействие. Но как това въздействие се превръща в реална 
стойност – и по-конкретно, в приходи? Как може да помогне на вашия проект да печели 
пари (или повече пари)?

В този раздел ще разгледаме как стойността на зеления бизнес се проявява по различни 
начини – всички свързани със способността му да създава значима марка:

В областта на брандирането и визуалната идентичност: Създаването на име, лого и 
автентична история укрепва вашия бизнес. Хората се свързват със значими марки – и 
това се превръща в разпознаваемост, доверие и продажби.
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За клиентите: Все повече потребители ценят устойчивите и местни продукти и много 
от тях са готови да плащат повече за тях – ако ясно разбират стойността, която 
предоставят.
Достъп до подкрепа и възможности: бизнесите с положително въздействие може да 
имат по-лесен достъп до обществена подкрепа, бизнес награди, инкубационни 
програми или медийна видимост.

💡 Илюстративен пример: Представете си малък бизнес, който превръща изоставена 
земя в обществена био градина. Със силна марка, добро лого и добре разказана история – 
за регенериране на земята, овластяване на общността и производство на здравословни 
храни – бизнесът започва да се диференцира.

В допълнение към продажбата на пресни продукти:
Насърчава здравето и местните храни;
Привлича доброволци, училища и туристически посещения;
Получава подкрепа от общността и участва в местни панаири;
Добива видимост в пресата и социалните медии;

И се превръща в разпознаваема и ценена марка, която ви позволява да повишавате 
цените, да разнообразявате услугите и да генерирате повече приходи.

📸 Предложение за изображение за дейност

Вдъхновяваща снимка на обществена градина, създадена върху преди това изоставен 
парцел земя, с табела с името на проекта, видимо лого и хора, участващи в дейностите 
(засаждане, прибиране на реколтата, обучение).

🌟 Примери от реалния живот: Когато една марка разказва история (и генерира стойност)

1. Ароматен кът (Вила Нова де Гая, Португалия)

🌱 Органични ароматни растения със социално и образователно въздействие

Те създадоха силна марка, базирана на градско биологично земеделие.
Те инвестираха в ясна визуална идентичност, запомнящо се име и завладяваща 
история.
Организират посещения и преживявания на място, създавайки стойност отвъд 
продажбата на продукти. 🔗 https://www.cantinhodaromaticas.pt

2. Musa (Лисабон)

🍻 Крафт пивоварна със силно екологично съзнание

Създали са неподражаем и устойчив имидж с визуално и словесно разказване на 
истории.
Те въвличат клиентите в екологични дейности (рециклиране, местно производство).
Постигат премиум цени благодарение на отличителната си марка. 🔗 
https://cervejamusa.com

3. Too Good To Go (Международна)

♻️ Приложение, което се бори с разхищението на храна

Проста история: „Спасете храната. Помогнете на планетата.“
Силен фокус върху положителното въздействие и общността.

🔗

https://www.cantinhodaromaticas.pt/


Те са превърнали проблем (разхищението) в печеливша глобална марка. 🔗 
https://toogoodtogo.com

4. Semear (Лисабон)

🍞 Социално и селскостопанско предприятие, което наема хора с увреждания

Марка, изградена върху приобщаване, биологично земеделие и гастрономия.
Човешката история зад бизнеса е основният диференциращ фактор.
Те са привлекли както институционални, така и търговци на дребно благодарение на 
уникалното си ценностно предложение. 🔗 https://semear.pt

5. Fairbnb.coop (международен)

🏡 Етична алтернатива на Airbnb с местно въздействие

Част от всяка резервация се реинвестира в местни социални проекти.
Марка със силно етично и социално въздействие, идеална за селски райони с 
туризъм.
Генериране на приходи за домакините, но също така и стойност за общността. 🔗 
https://fairbnb.coop

Въпросник

✍️ **Мини-дейност: Стойност от изоставени индустриални зони**

📌 **Цел:** Приложете концепцията за валоризация, като създадете кратка презентация, 
базирана на пренебрегнат ресурс – например изоставени индустриални зони.

**Инструкции:**

Напишете **2-3 изречения**, които обобщават идеята за **зелен бизнес**, способен да 
генерира икономическа, социална или екологична стойност от изоставени индустриални 
зони.

Можете да се вдъхновите от примера на обществена градина или да измислите нова идея.

💡 Съвети:

- 💶 Как генерира приходи?

- 🌍 Какъв проблем решава?

- 📣 Коя история или марка ви прави уникални?

Въпрос

❓ **Как един зелен бизнес може да генерира стойност от изоставени индустриални зони?
**

https://fairbnb.coop/


Напишете 2-3 изречения, които показват как бизнесът създава икономическа, социална 
или екологична стойност.

3.1.5 Обобщение

✅ Обобщение на ключовите понятия

Преди да приключим с този урок, нека набързо прегледаме наученото днес:

Разбирате какво всъщност представлява един зелен бизнес – той не само трябва да 
изглежда устойчив, но и да генерира икономическа стойност и да има положително 
въздействие върху околната среда или общността.

Разгледахте как тази стойност може да бъде изразена:

в марката и визуалната идентичност (име, лого, разказване на истории);

в клиентското и ценностното предложение;

и достъп до подкрепа и финансиране.

Видяхте примери от реалния живот и приложихте концепцията към собствената си идея, 
използвайки мини-дейността „стойност от изоставени индустриални зони“.

💡 Най-важното? Разбирате, че един пренебрегнат ресурс може да бъде отправна точка за 
зелен бизнес с реално въздействие.


